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(54) QUY TRÌNH CHỌN QUẢNG CÁO PHÙ HỢP NHẤT TRONG SỐ CÁC QUẢNG CÁO 
CÓ SẴN, THEO CHỦ ĐỀ VÀ KHÁI NIỆM VỚI NỘI DUNG VĂN BẢN TIẾNG VIỆT

(57)   Sáng chế đề xuất quy trình chọn ra được quảng cáo có nội dung phù hợp nhất, về mặt 
chủ đề và về mặt khái niệm, với nội dung văn bản mà quảng cáo đó được hiển thị bên 
cạnh, để người đọc theo dõi cả nội dung văn bản và nội dung quảng cáo bên cạnh đó. Nội 
dung của cả quảng cáo và văn bản được xử lý để tách thành dãy các từ. Từ dãy các từ này, 
trọng số của các chủ đề và các khái niệm ứng với quảng cáo và ứng với nội dung văn bản 
được xây dựng. So sánh khớp trọng số các chủ đề giữa quảng cáo và nội dung văn bản cho 
ra điểm thể hiện mức tương đồng nội dung về mặt chủ đề của quảng cáo. So sánh khớp 
trọng số các khái niệm giữa quảng cáo và nội dung văn bản cho ra điểm thể hiện mức 
tương đồng nội dung về mặt khái niệm của quảng cáo. Kết hợp hai điểm trên cho ra điểm 
xếp hạng độ phù hợp của quảng cáo. Các quảng cáo có điểm xếp hạng cao nhất được chọn. 
Việc chọn ra quảng cáo có độ phù hợp cao về mặt nội dung đối với văn bản người đọc 
đang theo dõi làm tăng khả năng người đọc quan tâm đến nội dung quảng cáo và đọc nội 
dung quảng cáo, tăng khả năng lan truyền thông tin của quảng cáo tới người dùng.
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